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 کتابتمجید از 

یابی مد،    ی!االعادهفوقچه کتاب  ” پوشتت   را   هایاستتاتات  و   هامدلتمام مفاهیم کلیدی بازار
و ارزشمند تبدیل    و آن را به منبعی کمیاب   کند ی م داده و مساقیماً در صنعت مد معاصت اعمال  

 “مد وکار کسبی هادورهکنند. کتابی ضروری بتای همه دانشجویان و مدرسان در تمام می

 1دکتر رزی بوردمن _ مدرس ارشد تجارت مد، گروه مواد، دانشگاه منچستر 

استتتت.   ی مد و مصتتتتج تجملی ها ی  گ ی و ی  بند چارچوب این کتاب شتتتاهیاری بتای توضتتتی  و  ”
 ، یتابی کیستتتتیتد، متاننتد  هتا چتارچوب این اثت این صتتتتنعتت،   ی ختا  هتا چتارچوب را بتا    ی پ ۴ی بتازار

یابی مد،    کندیمموردی را ارائه    کند. این کتاب انبوهی از مطالعات تتکیب می   2مانند آمیخاه بازار
 “های مصتج مد و تجمل است.فتهنگی مانوعی از شیوه انداز چشم کنندهمنعیسکه 

 3پی سی اس پروفسور بنجامین جی. ویر کارتیر _ مدیر گروه علوم رفتاری، دانشکده تجارت ایی 

موردی،  مطالعات   و   واضت    ی ها مثال   ق ی طر   از   مد   ی جهان   و   ده ی چ ی پ   ستام ی ست ارائه   با   4ستولومن و متاد ”
 در   مد  صتتتنعت  فیظر   یهاتفاوت  از  یمامتکز درک  به  خوانندگان.  دهندیم  انجام  کار بزرگی
 “کتد. دست پیدا خواهند یابیبازار  چارچوب

_  رئیس، مشاور مد، استادیار دانشکده طراحی پارسونز    5جاشوا ویلیامز

  شتتده داده ها و مطالعات موردی نمای  و با مثال  شتتدهنوشتتاهاین کتاب که به ستتبیی ستتاده ”
را در حوزه مد و   کننده مصتتتج وکار و محاوای رفاار  ی از استتاتات ی کستتب ا گستتاتده استتت، طیف  
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یخی و معاصتتت پوشتت  می صتتنعت جهانی پویا و ید  ید   عنوانبهدهد. در مورد مد  لوکس تار
وتحلیل مستتامت محی   نیاز به تجزیه  دهد. روییتد نویستتندگان پدیده فتهنگی مهم، بین  ارائه می 

یابی را با بتجساه کتدن صنعت در حال تغییت  کند و کننده تقویت میهای مصتج و گتای  بازار
  ازجملهکنندگان در مورد موضتتوعات معاصتتت مد  ی تفیت مصتتتج ی نحوهآغازگت بحث درباره

، تجارت اخیقی، نوآوری  “ها است.های فناورانه و حفظ امنیت دادهمد پایدار
 توماس -پروفسور ناتاشا رادکلیف 

یابی و کسب  ، مدرسه مد بریتانیا، دانشگاه گلاسکو کالدونین لندناستاد بازار  1وکار پایدار

یابی خا  خود را دارد و عیوه” بت این، دساخوش تغییتات  سیسام مد قوانین ارتباطی و بازار
یا استتت. این کتاب پیوند  اتی بین مد و کاوی لوکس را هم با توضتتی  آن و دگتگونی های ستتر

یخی، هم از طریق مطتالعتات موردی و هم بتا پتداخان بته   تغییتات دوران معتاصتتتتت  از دیتدگتاه تتار
و همچنین    شتتتتنتاخای و جتامعته   نایجته یتد کتار عمیق از دیتدگتاه تتاریخی، فتهنگی   دهتد. توضتتتتی  می 

اخاصتتتتتا     هتاآنهتای  و انگیزه  کننتده هتای مصتتتتتج بتازاریتابی استتتتت. بخشتتتتی کته کتامیً بته اناختاب 
خیصته، اثتی که نوری    طور به  کند.انداز موضتوعات کتاب را کامل میاستت، چشتم شتدهداده

 “تاباند.ام مد و کاوی لوکس میهای حیاتی سیسرا بت بخ 

 2شناسی ارتباطات، استاد مدیریت بازرگانی، دانشگاه ایولوم ایتالیا مائورو فرارسی _ دانشیار جامعه   

، ید کتاب مد روز در مورد مد مناشتت شتدخ خواندنی بتای کستانی که قصتد کار  کتدن در  ت ی ”درنها   
 “ این صنعت را دارند! 

 اس(,اسبی آیسوژو )الملل روبرتو دونا _ استاد تمرین در مدیریت، دانشیار دانشکده بازرگانی بین 
 3لیورپول-دانشگاه شیان جیائوتنگ

کتاب اسااندارد محسوب می” را آشای  این ید  یابی لوکس  با موفقیت مد و بازار یتا  ز شود، 
می می شناخاه  هم  ماناقض  عنوان  به  مدتهاست  که  آنچه  بسیار  دهد  بین   این  شدند. 
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یتا با مثال قدرتمندی را هم بتای دانشجویان و هم بتای کارآموزان فتاهم می  ها و تصاویت  کند ز
یابی مد را پوش  می  دهد. این کتاب با پذیتفان زوایای ماعدد پدیده  دقیق تمام متاحل بازار

یخی، جامعه اده ی چیپ شناخای، رفااری  ی به نام مد، خواننده را به سفتی غنی از مباحث تار
کند. ید شاهیار واقعی که باید تحسین شود زیتا شیاج آشیار موجود  و مدیریای دعوت می 

 “ کند.در پیشینه را پت می 
 پروفسور بنویت هیلبران  

یابی، دانشکده بازرگانی   پی سیاساییاستاد بازار



   

 

 فهرست مندرجات 
 صفحات                                                                                                                                                عنوان                           

 11 ای بر بازاریابی مد بخش اول: مقدمه 
یابی مدخ مقدمه   13 فصل اولخ بازار

 57 فصل دومخ تصویت بزرگ صنعت مد 
 99 تغییت مد فصل سومخ درک 

 137 فصل چهارمخ مد اخیقی و پایدار 

 175 بازاریابی مد  استراتژیبخش دوم: 
یابی ریزی اساتاتژید و بین  بتنامهفصل پنجمخ   177 های بازار
 225 یابی گیتی و موقعیت بندی، هدج تقسیم فصل ششمخ 

 کنندگان در مورد مُد چیست و چگونهنظر مصرف بخش سوم: 
 273 کنند؟ مُد را انتخاب می                         

 275 ها فصل هفامخ عوامل ختدخ ادراک، یادگیتی و نگتش
 313 کنندهخ انگیزه و خودپندارهمصتج فتدی های فصل هشامخ پویای 

 357 مد  نظتاتفصل نهمخ عوامل کینخ تأثیت گروهی و اجاماعی و رهبتی 

 397 بازاریابی یکارگیری آمیخته بخش چهارم: به 
 399 گذاری بتندسازی و قیمت محصول، یفصل دهمخ توسعه 

یابی مد   453 فصل یازدهمخ ارتباطات بازار
یا مد فصل دوازدهمخ ختده  511 فروشی و توز

 561 گان نویسندی درباره 
 
 
 
 


